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lle jedzenia
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Problem Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

przemyst nawyki NEIERIG
miesny zywieniowe ZYWNOSCI

zrownowazony zdrowie ekonomia
rozwoj
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Cel Stworzenie tozsamosci
marki dostarczajgcej produkty

P rOj e kt U pochodzenia roslinnego.
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Zatozenia Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego
: prozdrowotne nawyki zywieniowe
projektowe

+ zmiana nawykow zywieniowych

+ wzmochienie odpowiedzialnosc¢i srodowiskowej
+ zmiana zachowan konsumpcyjnych

+ wzmocnhienie relacji




Zalozenia Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego

pro jekt owe prozdrowotne nawyki zywieniowe

Grupa
docelowa

1. Gospodarstwo domowe z dziecmi do 18 roku zycia
2. Gospodarstwa domowe bez dzieci
3. Pracujacy zawodowo (nie)posiadajacy dzieci

4. Studenci i mtodzi profesjonalisci




Zalozenia

Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

projektowe

o WA

Dorota

Kobieta, L4k lata
Freelancer

W zwigzku matzeinskim
Krakdw, PL

“Chciatabym zapewnié moim
dorastajgcym dzieciom wszystko
czego potrzebujg. 3 moich dzieci ma
wypetniony grafik zajec szkolnych

i pozalekeyjnych, wigc trudno nam
spedzaé czas ze sobg. Wiem, ze

w szkole i poza nig nie odzywiajq sie
dobrze, dlatego dom jest dla mnie
miejscem gdzie dostajg

zdrowe positki”

Kanaty komuniakcji
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0 25 50 75 100
— |
0 25 50 75 100

Oczekiwania

+ wiecej czasu na spokojne zycie z rodzing,
+ zdrowszy tryb zycia - wiecej snu, aktywnosci
fizycznej i lepsza dieta

Doswiadczenie

Prowadze szkote jezykowa i jestem odpowiedzialna
za jej jak najlepsze funkjonowanie.

Jestem matka 4 dzieci, 3 pséw oraz 7 kotow.

Na codzien zajmuje sie zarzadzaniem domem

i jego domownikami, ogrodem i zwierzetami, sta-
rajac sie przy tym nie zapominaé o obowigzkach
zawodowych.

Cel

+ lepsza organizacja pracy w dziatalnosci
zawodowej i wykonywaniu obowigzkéw domowych
+ pogtebienie wiedzy na temat zdrowego odzy-
wiania, by dieta wszystkich cztonkéw rodziny opi-
erafa sie na zdrowych, jak najmniej przetworzonych
produktach

Motywacja

+ wewnetrzna potrzeba, by to co robie nie
byto “byle jakie “
+ silne poczucie obowigzku

Frustracja

+ ciagly pospiech by wszyscy byli zadowoleni
+ stres, ze za mato czasu poswiecam sprawom
domowym.

+ korzystanie z gotowych potproduktéw ( puszki, karton-

iki...), zeby byto szybciej, niekoniecznie zdrowiej

Julia

Kobieta, 30 lat
Projektant graficzny
Stan wolny

Krakow, PL

“W obecnych czasach, mieszkajgc
w duzym miescie i bedgc otoczong
wieloma ,,rozpraszaczami” ciezko
jest skupiC sie na samej sobie, na
tym co jest dobre dla mnie. Chcia-
fabym mniej czasu marnowaé na
bezsensowne przeglgdanie sieci

i portali spofecznosciowych i wiecej
poswieci¢ na dbanie o zdrowie,
m.in. poprzez zdrowie odzywianie.”

Kanaty komuniakcji
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Oczekiwania

+ jes§¢ zdrowo
+ wiecegj czasu na samorozwoj
+ spedzaé wiecej czasu z partnerem i przyjaciotmi

Doswiadczenie

Pracuje jako grafik w rozwijajacym sie stratupie, gdzie
czesto zostaje po godzinach. Wracajac po pracy
zamiast spedzaé czas w kuchni na gotowaniu wole
odpoczagé ,wychodzgc z psem na spacery lub po
prostu ogladajgc filmy. Przez to na codzien zywie sie na
miescie, poniewaz nie chetnie znajduje czas na wyciec-
zke do sklepu po porzadne produkty spozywcze.

Cel

+ rozwdj zawodowy

+ zdrowiej sie odzywiaé

+ wiecej podrézowad i udzielaé sie towarzysko

+ poswiecaé wiecej czasu sobie - na samorozwdj
i dbanie o siebie

Motywacija

+ potrzeba rozwoju
+ potrzeba osiggniecia work-life balance
+ potrzeba utrzymywania relcji spotecznych

Frustracja

+ brak czasu na spetnianie wtasnych potrzeb
+ brak czasu na malowanie
+ fatalne odzywianie sie

Jan

Mezczyzna, 29 lata
Head Hunter

W zwigzku matrzefdskim
Krakow, PL

“Stojgc posrodku miasta z dwoma
psami ciggngeymi w réznych kie-
runkach, ciezko jest znalezé spokdj
umystu na wymyslenie tego co chce
zjes¢, pojechanie na zakupy i goto-
wanie. Wole skupi¢ sie na spacerze
z psami, wybraniu filmu, ktéry obej-
rze wieczorem czy wymysleniu gdzie
moge zabraé na randke ukochang.”

Kanaty komuniakcji
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Umiejetnosci
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Oczekiwania

+ Brak nakazéw i zakazéw

+ Spozywanie naturalnych produktéw
+ Posiadanie tyle ile sie potrzebuje

+ Bycie zerowaste

Doswiadczenie

Mam 29 lat i jestem odpowiedzialny za zespot
rekrutacyjny w branzy farmaceutycznej. Staram

sie wraca¢ do domu codziennie o 17, ale czasami
musze jeszcze dokonczy¢ prace w domu, po catym
dniu jestem bardzo zmeczony. Dlatego bardzo
rzadko mam motywacje do tego, zeby poswiecac
kilka godzin na robienie zakupdéw, przygotowywanie
positku i jego sprzatanie.

Cel

+ By¢ w stanie zapewni¢ odpowiedni poziom zycia
mojej rodzinie

+ kaczy¢ zycie zawodowe ze spedzaniem odpow-
ied niej ilosci czasu z najblizszymi

+ Bardziej przezywaé niz posiadac

+ Dba¢ o swoje ciato poprzez ¢wiczenia oraz diete

Motywacja

+ Potrzeba poszerzania wiedzy
+ Potrzeba zrozumienia otaczajgcego
mnie swiata

Frustracja

+ Niestabilnos¢ finansowa

+ Bycie niezrozumianym przez otoczenie

+ Przezycie przecietnego zycia

+ Ignorancja wobec $wiata i jego problemow

Karol Lis

Mezczyzna, 26 lat

Architekt /Student/ Pracujgcy
Stan wolny

Krakdw, PL

“W nadmiarze obowigzkéw nie mam
czasu na szukanie nowych przepisow oraz
robienie zakupow w duzych sklepach.
Mieszkam

w duzym mieScie, jednak nie posiadam
samochodu. Chciatbym jes¢ zdrowo, jed-
nak nie wiem jak.”

Kanaty komuniakcji
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Oczekiwania

+ jes¢ zdrowo

+ doswiadczac

+ pomogac potrzebujgcym

+ zwiekszy¢ swiadomos¢ zréwnowazonego ro-

Doswiadczenie

Cho¢ jestem jeszcze studentem Politechniki Krakow-
skie, od 2 lat pracuje jako architekt. Ze wzgledu na
fakt, ze dziele studia i prace, jestem ciggle w biegu.
Czesto przychodze do pracy pierwszy, a wychodze
ostatni. W weekend staram sie spedzaé czas z przy-
jacidtmi i rodzing. Najczesciej spotykamy sie poza
domem, jednak wieczorami lubimy spedzaé czas

w zaciszu domowym.

Cel

+ zatozyé rodzine przed 30 rokiem zycia
+ byé aktywnym zawodowo

+ dbaé bardziej o zdrowie

+ podrézowaé

Motywacija

+ zbieranie wspomnien

+ byé zdrowym

+ potrzeba dzielenia uczué i budowania relacji

Frustracja

+ obawa przed utratg stabilizacji finansowej
+ pogorszenie kondycji zdrowotnej
+ obawa przed utratg najblizszych
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Wartosci

+ Bliskosc
+ Zrbwnowazony rozwoj
+ Zdrowie

+ Lokalnosc¢




Koncepcj a Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego

prozdrowotne nawyki zywieniowe

Koncepcja
ustugi

+ Bliskosc¢
+ Zrownowazony rozwoj
+ Zdrowie

+ Lokalnos¢

Co?

Marka promujgca
prozdrowotne nawyki
zywieniowe

Dla kogo?

+ gospodarstwo domowe
z dziecmi do 18 roku zycia
+ gospodarstwa domowe bez dzieci
+ aktywni profesjonalisci
+ studenci i mtodzi profesjonalisci

Cel?

+ zmiana nawykow zywieniowych

+ wzmocnienie odpowiedzialnosci
Srodowiskowe;

+ zmiana zachowan konsumpcyjnych

+ wzmochienie relacji spotecznych

Model diamentowy

marka /
ustuga

Gdzie i kiedy?

Krakow i okolice
ustuga catoroczna

Forma?

Marka promujgca
zrownowazone
praktyki rolne

Kanat komunikacyjny?

+ platforma

+ media spotecznosciowe
+ targi

+ przestrzen publiczna
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Koncepcja
ustugi

+ Bliskosc¢
+ Zrownowazony rozwoj
+ Zdrowie

+ Lokalnos¢

&)
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O
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Warzywa prosto Dostawa do Zamownie Odbior Przepis Gotowanie
Z ziemi. punktu odbioru na stronie www w punkcie w telefonie / w domu
Sezonowe. na stronie

Czyli zdrowe.

Sezonowe warzywa pochodzg
od lokalnych dostawcow
promujgcych zrownowazone
praktyki rolne

Dostarczajgc produkty

do puntow odbioru marka
dba o srodowisko,
ograniczajac slad weglowy

Wspdlne gotowanie,
pozwala na budowanie
relacji pomiedzy ludzmi
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prozdrowotne nawyki zywieniowe

Zatozenia
merytoryczne

nawigzanie do wartosci:
+ bliskosc¢

+ zrOwnowazony rozwoj
+ zdrowie

+ lokalnosc¢

zrealizowane w nazwie,
logotypie, zdjeciach

Zatozenia
funkcjonalne

+ przejrzyste | zrozumiate
komunikaty

+ zachecanie do dokony-
wania wtasnych wyborow
konsumpcyjnych

zrealizowane w jezyku,
tonie komunikacji oraz
zdjeciach

Zatozenia
estetyczne

+ kontekst ludzki
+ stonowana, ciepfta
kolorystyka

zrealizowane w zdjeciach,
| kolorystyce

Zatozenia
ekonomiczne

+ minimalizm

zrealizowane w opakowaniach,
materiatach drukowanych,
kolorach 1 kroju pisma,

jezyku komunikacii,

srodkach graficznych
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Koncepcja i
prozdrowotne nawyki zywieniowe

Poszukiwanie
formy
logotypu ¥

roslinna siata

roslinNna

réslinnao siata :
siata

roslinna siata

roslinna
siata

Slata

lokalne skladniki roslinne

4 @
&

+ Zdrowie

+ Lokalnos¢

roslinna
siata

hd

roslinna siata

reslinnav siata

!
&

roslinna
siata

¥

roslinna
Siata

@ roslinna siata

g

)

=

roslinna siata

N3
Risie)e@s

&

roslinna siata

&

ro$linna
siata

@ Roslinna Siata

co\ata 4)0

™~

g,\mn(?
@UU\\5

o
& o



Koncepcj 3 Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

Znak

Roslinna
Siata
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@ Projekt



Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu
promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

logotyp wersja podstawowa

Roslinna Roslinna
Siata Siata

\
b

wielko$¢ minimalna druk wielkos¢ minimalna ekran

Roslinna 20 mm Roslinna 56 px
Siata Siata

monogram wielkos¢ minimalna druku monogram wielkos¢ minimalna ekran

P - 41~
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promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

Kolorystyka Pantone® 560 C

C: 01
M:100
Y: 31
K: 06




Projekt Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu
promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

Dobor zdjec

+ Bliskosc
+ Zrownowazony rozwoj
+ Zdrowie

+ Lokalnos¢

Tresc: zdjecia majg mowic o wartosciach, jakimi marka chce sie komu-
nikowac.

Zatozenia wizualne:

+ ciepta temperatura zdjec
+ naturalnosc

+ zwyKkli ludzie
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Typog rafia Helvetica Neue Bold

Helvetica Neue Regular

AaBbCcDdEeFf AaBbCcDdEeFf
GgHhliJjJKkLIMm GgHhliJjKkLIMm
NnOoPpRrSsTt NnOoPpRrSsTt
UuVvWwXxYyZz UuVvWwXxYyZz
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promujgcego prozdrowotne nawyki zywieniowe

T y 4 [
1 Kazdy zestaw zawiera
re S c I Wyblerz unikatowa Siate, wykonana
= z bawetny, ktérg mozesz
jeden Z trzeCh ponownie uzywac. Warzywa
- 4 i pétprodukty — pochodza
pa kletOW z lokalnych gospodarstw
7 g wojewoddztwa matopolskiego.
roslinnych

przepisow.

Kupuj lokalnie  ewisiiene e
- Zmiana dziatasz globalnie!
zaczyna sie

od dziatan

jednostki

J ak Nasz system, ktory dostarcza sktadniki
o lepszej wartosci i inwestuje w rzeczy,

= ktére sa najwazniejsze - nasze
u praWIamy srodowisko i nasze spofecznosci.
Razem z Roslinng Siatg mozemy

Wa I’ZVW a zbudowac lepszy system zywnos$ciowy:

Warzyw prosto z ziemii,

inaczej? Sezonowo,

Czyli zdrowo.

Jezyk komunikaciji : prosty, prawdziwy
Ton komuniakcji: ciepty, inspirujacy, przyjazny, szczery
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Kana{y Projekt tozsamosci wizualnej podmiotu

. . romujacego prozdrowotne nawyki zywieniowe
komunikacji PIOTHREESE B e

Produkt

+ elastyczna forma, pomiesci wiecej produktow
+ udzwig do 20 kg

+ nie pozostawia odpadow na dnie (np. z ziemi)
+ przepuszczalnos¢ powietrza

+ naturalne materiaty (100% bawetna)

+ mozna je prac i uzywac wielokrotnie

Metka zakardowa / tkana
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komunikacji

Komunikacja,
aplikacje znaku

Z mitosci
do lokalnych g
produktow $ 5
pochodzenia \;‘,?/ ‘H‘
roslinnego. WIS -_

Elementy w przestrzeni publicznej
oraz elementy wewnatrz punktéw odbioru
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Reklama
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Bane

X\ Nl
. —-- Roslmna
- Slata

z przyjacmlméy “
Szukaj Roslinna /| (
Siate w punktach LITH

Kupuij lokalnie
- zmiana
zaczyna si¢
od dzialan
kot

Przeglad filméw
o prawach
zwierzat

10411 marca 2019
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Social media

Roslinna Siata
Sponsored

V4
Wspolne o
gotowanie Roélinna Siata BEZTM
ma przede 284 posts 973 followers 156 following
wszystki m Z mitosci do lokalnych produktéw pochodzenia roslinnego.
Uwazamy, ze lokalnie = zdrowo, dlatego naszym nadrzednym celem jest dostarczanie

vé
spraWiac lokalnych, sezonowych warzyw.

Rodlinna Siata przyjemnosc.

@page-name dos ] 3 : 4 www.roslinnasiata.pl

S\ O NV - A Roélinna
i ‘ — v Sk Siata

About . www.roslinnasiata.pl

Follow Share Message
Photos

Likes

# Status [8J PhotoVideo App Page

Posts

Write something on this Page Q. Search for posts on this Page b
Create a Page ‘ N 3 i G x X7 2
Invite friends to like this Page ; 4. : & L % . Q |3

20.451 views

Uwazamy, ze lokalnie = zdrowo, dlatego naszym o Roslinna Siata
nadrzednym celem jest dostarczanie lokalnych,
sezonowych warzyw.
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Prototyp platformy

Zaloguj sie /
Rejestracja

Jak uprawiamy warzywa  Skad sa dostawcy  Dolacz do spofecznosci @ gic;étgnna O\

Gotu1 y 4 przyjacwlml

Oferta / -“ﬁ o

ft

@ Roslinna
Siata

Odbierz.

Ugotuj 5

z przyjacioimi. } “
I . A_ ¥

e £ "

dowiedz sig wigcej»

wybrébuj Siate ag | “
P JERE
]

Wielkosé:
- AN
6——8

llo$¢ przepisow
na tydzien
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Prototyp
platformy

https://youtu.be/mvX9DAJ2SIs



https://youtu.be/mvX9DAJ2SIs

Roslinna
@ Siata



